Табела 5.2. Спецификација предмета 
	Студијски програм: Економија одбране

	Назив предмета: Бихејвиорална економија

	Наставник/наставници: Јелена Петровић, Михаило Ћурчић

	Статус предмета:  изборни 

	Број ЕСПБ: 6

	Услов: нема

	Циљ предмета

Циљ предмета је оспособљавање студената за примену психолошких сазнања и имплкација научне психологије у економској пракси, омогућавање разумевања психолошких појава и понашања потрошача у процесу куповине, мотивационих фактора и индивидуалних разлика које утичу на планирање и реализацију понашања потрошача при куповини (како индивидуалних потрошача, тако и организација као купаца), идентификовање и разумевање потреба, вредности и животних стилова потрошача који одређују њихове куповне преференције, утицај корпоративне културе и имиџа бренда и компаније на избор при куповини, изучавање куповних навика у сврхе креирања маркентиншких стратегија, планирање дугорочне одрживости и развоја бренда.


	Исход предмета 

Савладавањем садржаја овог предмета, студент стиче неопходна знања о кључним концептима бихејвиоралне економије и психологије маркетинга  и способности за истраживање понашања потрошача у процесу куповине, креирање задовољних и лојалних потрошача/клијената и успешно комуницирање с њима у циљу догорочно одрживе профиталбиности компаније/бренда. Стечене компетенције омогућавају успешно обављање широког спектра активности у домену маркентишких кампања, рибрендинга, планирања стратегија дугорочне одрживости заинтересованости клијената у производним и услужним предузећима, банкама, осигуравајућим компанијама, научно-истраживачким организацијама, институтима, специјализованим агенцијама, државним службама, непривредним и непрофитним организацијама.   

	Садржај предмета

Теоријска настава

1. Предмет и циљеви изучавања психологије 

2. Психологија маркетинга
3. Појам бихејвиоралне економије
4. Личност у бихејвиоралној економији
5. Опажање и понашање потрошача

6. Психологија емоција и процес доношења одлуке о куповини
7. Развојна психологија и бихејвиорална економија
8. Мотивација потрошача 
9. Ставови потрошача
10. Вредности и животни стилови потрошача
11. Основе психологије организације
12. Пословна комуникација у бихејвиоралној економији
13. Оглашавање на интернету и понашање потрошача у on line куповини
14. Истраживања у бихејвиоралној економији
15. Примена бихејвиоралне економије у систему одбране
Практична настава 

Вежбе из припадајућих области: студије случаја, теренско истраживање.

	Литература 
Обавезна литература:
Маричић, Б., Понашање потрошача, ЦИД, Економски факултет, Београд, 2011.

	Број часова  активне наставе 
	Теоријска настава: 4
	Практична настава:  1

	Методе извођења наставе

Предавања, решавање примера из праксе, одбрана семинарских радова, презентације, дискусије, појединачни и групни рад.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	
	..........
	

	семинар-и
	40
	
	


